
تجارت عقابی بلند پرواز 

یادتـــان هســـت از قـــدیم ســـوالی می پـــرسیدنـــد که مـــثلا اگـــر رنـــگ 

بودی چه رنگی بودی؟ اگر گل بودی چه گلی بودی و امثال اینها. 

حــالا بــا خــودتــان بــگویید اگــر شــغل هــا هــر کدام حیوانی بــودنــد 

نامشان چه بود؟ 

کارمندی را با کدام حیوان می توان در نظر گرفت؟ 

کارگری چطور؟ 

راننده تاکسی های اینترنتی چیست؟ 

معلم ها را می توان به چه تشبیه کرد؟ 

مــا این نــظر سنجی را در بین ۱۰ هــزار نــفر از مــردم بــرگــزار کردیم و 

هر یک کلمه ای را گفتند. 

بیشترین کلمه ای که تکرار شد عقاب بود. 

بـرایمان سـوال شـد که از بین اینهمه حیوان چـرا بـه سـمت پـرنـده و 

مهمتر اینکه چرا عقاب؟ 



وقتی پــرسیدیم که چــرا عــقاب جــواب می دادنــد بــه این جهــت که 

رشــد و جهشی عظیم بــه زنــدگی انــسان می دهــد مــانــند آنســت که 

انسان را به آسمان هفتم پرواز می دهد. 

عقاب را بهتر بشناسیم. 

برای عقاب شدن به ۵ اصل مهم توجه نمایید. 

۱. فکر عقاب 

۲. چشمان عقاب 

۳. بدن عقاب 

۴. چنگال های عقاب 

۵. بال و پر عقاب 

حــال قــصد داریم هــر یک از این ۵ مــوضــوع را بشکافیم تــا بــرای 

اینکه تــــجارتــــمان هــــمچون عــــقابی بــــلند پــــرواز بــــاشــــد عملکردی 

مناسب و در خور شان یک تاجر داشته باشیم. 



استراتژی تجاری = فکر عقاب 

مــهمترین عــضو بــدن انــسان که در تــجارت بــا آن ســر و کار داریم 

عـقل اسـت تـا جـایی که از امـام صـادق علیه السـلام روایت شـده که 

فـرمـودنـد: دو سـوم عـقل در تـجارت اسـت و کسی که تـجارت را رهـا 

کند دو سوم عقلش هیچگاه کامل نشود. 

و نیز وجـود مـبارکشان تـرک تـجارت را مـوجـب نقـصان عـقل دانسـتند 

و زمـانی که شخصی بـه نـزد ایشان آمـد و گـفت فـلانی تـجارت را رهـا 

کرده امـــام علیه الســـلام ســـه مـــرتـــبه فـــرمـــودنـــد: این کار شیطان 

است، این کار شیطان است، این کار شیطان است. 

پــس یک تــاجــر بــاید از عقلی ســلیم و اســتراتــژی هــای تــجاری قــوی 

بـرخـوردار بـاشـد که بـه لـطف خـدا صـفر تـا صـد اسـتراتـژی هـای تـجاری 

تــوســط مــدیران ارشــد آراد بــرنــدینگ بــه تــمام تــاجــران آرادی در دو 

قـالـب ارائـه می شـود که هـر دو قـالـب کارآیی خـاص خـودش را دارد 

و متناسب با افراد مختلف با روحیات گوناگون کاربرد دارد. 



قـالـب اول اینست که مـدیران ارشـد اسـتراتـژی تـجاری تـاجـر را می 

چینند و تـــاجـــر تـــنها مـــوظـــف بـــه عـــمل می شـــود و در قـــالـــب دوم 

مـدیران ارشـد نـحوه طـراحی اسـتراتـژی تـجاری را بـه تـاجـران تعلیم 

می دهـند تـا خـودشـان بـتوانـند بهـترین اسـتراتـژی هـا را مـتناسـب بـا 

شرایط زندگی شان طراحی نمایند. 

برندسازی = چشم عقاب 

وظیفه چــــشم دیدن اســــت و می گــــویند عــــقاب تیزبین اســــت و 

فرصت ها را شناسایی می کند. 

در تـجارت اگـر بـخواهیم فـرصـت هـا را شـناسـایی کنیم بهـترین کار 

اینست که در جــلوی چــشمان مشــتریان و تــامین کنندگــان بــاشیم 

تا در بهترین زمان دست به اقدام و عمل تجاری بزنیم. 

برندسازی توسط آراد با پروموشن های مختلف انجام می شود. 



زیرساخت تجاری = بدن عقاب 

عـقاب یک بـدنی دارد که قـدرتـمند اسـت و می تـوانـد در آسـمان هـا 

خودش را بالا بکشد. 

تــصور کنید هــمان فکر و چــشم و بــال و پــر عــقاب در بــدنی مــانــند 

بدن کبوتر قرار می گرفت. 

آیا قادر بود در آسمان ها بالا رود؟ 

یقینا خیر. 

پس طبیعتا باید همه چیز این پرنده به هم بیاید. 

در تجارت داشتن زیرساخت های تجاری مانند بدن عقاب است. 

زیرساخت تجاری یعنی یک سایت برندسازی شده زیبا. 

یعنی کاتالوگ حرفه ای از محصولتان. 

یعنی کمپانی پــروفــایل که شــرکت یا هــمان بــرنــد شــما را تــوصیف 

نماید و شرح دهد. 

یعنی فاکتورها و پیش فاکتورهای رسمی. 



یعنی آرم و لوگو و کارت ویزیت و امثال اینها. 

یعنی دفتر شیک و مرتب. 

یعنی اکسسوری هـای جـذابی که در طـول فـعالیت تـجاری اسـتفاده 

می کنید. 

یعنی خط و شماره ثابت و ارزشمند. 

یعنی لباس های مرتب و زیبا. 

و هـر چیزی که نـشان دهـد شـما یک بیزنـس مَـن یا بیزنـس ووُمـن 

حرفه ای هستید. 

هـر کدام از اینها را که نـداشـته بـاشید آراد بـرنـدینگ بـرایتان آمـاده 

می ســازد و نــگرانی از بــابــت هیچ یک از مــوارد فــوق الــذکر وجــود 

نــدارد پــس دلــتان نــلرزد که فــلان زیرســاخــت را نــدارم پــس تــاجــر 

موفقی از من در نمی آید. 

ضـــمنا اینگونـــه نیست که لازم بـــاشـــد روز اول هـــمه این مـــوارد در 

بالاترین سطح باشد و می توان آهسته آهسته آنها را تدارک دید. 

یادتان باشد هرگونه نگرانی کنار آراد در تجارت بی مورد است. 



مذاکره = چنگال عقاب 

چنگال عقاب است که روزی اش را به او می رساند. 

آنـچه در تـجارت بـاعـث می شـود تـا یک تـاجـر پـر روزی بـاشـد قـدرت 

مذاکره است. 

مذاکره تابع عوامل متعددی است که همه آنها اکتسابی است. 

عـواملی نظیر فـن بیان، خـوشـرویی، خـوش خـنده بـودن، مهـربـانی، 

خـوش قلبی، تکنیک هـای فنی مـذاکره و آنـچه مشـتریان را عـاشـق 

مـــذاکره و تـــجارت بـــا شـــما نـــماید که تـــمام این آمـــوزش هـــا را بـــه 

صــورت کامــلا رایگان در مــدرســه تــجارت و پــادکست هــای تــجاری 

می آمــوزید و روز بــه روز در مــذاکره قــوی تــر می شــوید و این یعنی 

رزق و روزی تجاری تان هر روز افزایش می یابد. 

و امــا آخــرین مــوضــوعی که می خــواهیم بــه آن بــپردازیم بــال و پــر 

عقاب است که دو تاست. 

فکر می کنید در تجارت معادل دو بال عقاب چیست؟ 



اطلاعات و ارتباطات = بال عقاب 

هــمانــگونــه که عــقاب دو بــال دارد که بــواســطه آنــها پــرواز می کند 

تجارت نیز دو بال دارد که جهش مالی تاجر را رقم می زند. 

بال اول اطلاعات تجاری و بال دوم ارتباطات تجاری است. 

اطـلاعـات تـجاری یعنی شـناخـت بـازار، شـناخـت مـحصولـم، اطـلاعـات 

کافی از تـجارت مـحصول و رقـبا، اطـلاعـات از بـنادر تـجاری و مـدلـهای 

مـختلف بسـته بـندی کالا و نیز انـواع روش هـای حـمل و نـقل و نـقل 

و انتقال مالی و … 

ارتـــباطـــات تـــجاری یعنی انـــسان هـــایی که بـــه کمک آنـــها بـــتوانـــم 

مسیرهـای مختلفی در تـجارت بـرای خـودم بـگشایم و ظـرفیت هـای 

فراوانی را فعال نمایم. 

پـس اطـلاعـات اشـاره بـه دانـش هـایی دارد که بـاید در فکرم بـاشـد و 

ارتباطات اشاره به انسان هایی دارد که باید اطرافم باشد. 



اطـلاعـات تـجاری را سـرمـایه هـای فکری تـاجـر و ارتـباطـات تـجاری را 

سرمایه های اجتماعی تاجر نیز می نامند. 

نکته مــهم اینست که آراد از حیث مــنابــع اطــلاعــات تــجاری و نیز 

ارتباطات تجاری بسیار غنی است. 

از آنــجا که نــمایندگــان فــراوانی در کشورهــای مــختلف جــهان دارد 

اطـلاعـات تـجاری را از کف بـازارهـای هـر کشوری جـمع آوری می کند 

و اینگونــه نیست که بــتوان اطــلاعــات تــجاری آراد بــرنــدینگ را در 

کتاب ها و سایت های اینترنتی جستجو کرد و پیدا نمود. 

ارتـــباطـــات تـــجاری آراد هـــم در ســـطح ســـفرای کشورهـــای خـــارجی، 

رایزن هــــای تــــجاری آنــــها، مــــقامــــات بــــلندپــــایه اقــــتصادی ایران و 

کشورهــــای مــــختلف جــــهان اســــت و از این دو بــــال اطــــلاعــــات و 

ارتباطات تجاری خیالتان کاملا جمع باشد. 

الـبته این شـمایید که بـاید زمـان بـگذارید و بـا ظـرفیت هـای مـا آشـنا 

شـوید و آنـها را بـه نـفع خـودتـان مـصادره نـموده و روز بـه روز دو بـال 

تجاری تان را قوی تر نمایید.


