
برندسازی ارزان سازی تجارت 

پیشتر ثــابــت کردیم که اگــر بــخواهید تــجارت را بــدون بــرنــدســازی 

آغاز نمایید نیازمند سرمایه های بسیار زیادی خواهید بود. 

پـس تـوصیه می کنیم تـجارت را بـا بـرنـدسـازی آغـاز نـموده و بـه جـای 

آن هــزینه هــای چــند ده و حتی چــند صــد میلیاردی هــزینه هــای 

چند ده میلیونی یا نهایتا صد میلیونی برای برندینگ بدهید. 

اینکه کسی بــخواهــد بــدون هیچ هــزینه ای تــجارت کند بــا خــودش 

فکر کند آیا بدون هزینه کردن می تواند یک ساعت راه برود؟ 

شـــما بـــرای یک ســـاعـــت پیاده روی بـــه طـــور مـــتوســـط ۲۰۰ کالـــری 

مــصرف می کنید که بــا ۱۴۰ گــرم مــرغ بــاید آن را بــدســت آورید که 

بـه قیمت امـروز حـداقـل بـاید ۵۰ هـزار تـومـان بـرای خـریدن و درسـت 

کردن آن بپردازید. 

حــال انــتظار دارید شغلی که شــما را از یک فــرد عــادی بــه دســته 

ثروتمندان می رساند هیچ هزینه ای نداشته باشد؟ 



شـما یک مـغازه سـاده بـزنید و یا رانـنده تـاکسی اینترنتی شـوید بـاید 

حداقل ۵۰۰ میلیون تومان هزینه کنید. 

پـس از فکر اینکه بـتوانید بـدون هیچ هـزینه ای تـجارت کنید خـارج 

شـوید فـقط بـحث سـر آنسـت که تـجارت مـخصوص سـوپـرمیلیاردرهـا 

و ژن خــاص هــاســت و مــا بــا بــرنــدســازی می تــوانیم مــردم عــادی را 

هم وارد تجارت نموده و از آنها تاجر بسازیم. 

انواع برندسازی 

به طور کلی دو نوع برندسازی وجود دارد. 

۱. برندسازی در فضای حقیقی 

۲. برندسازی در فضای مجازی 

بـرنـدسـازی در فـضای حقیقی بسیار گـران اسـت و کسانی می تـوانـند 

از پس آن بر بیایند که بسیار ثروتمند باشند. 

با تعدادی از روش های برندسازی حقیقی آشنا شوید. 



تـــــــلـویـزیـون، رادیـو، تـبـلیـغـات در فیـلـم و ســـــــریـال هـــــــای مـــــــعـروف، 

بیلبوردهـــای شهـــری و جـــاده ای، روزنـــامـــه هـــا و مـــجلات مـــعتبر و 

مـــرتـــبط بـــا فـــعالیت هـــای تـــجاری مـــحصول یک تـــاجـــر، بـــازاریابی 

حضوری، سررسیدهای تبلیغاتی، هدایای تبلیغاتی و … 

می بینید که هـمه این روش هـا بسیار گـران قیمت بـوده و جـالـب 

اینکه بـازدهی پـایینی هـم دارنـد و اینکه فکر کنید بـازگشـت سـرمـایه 

بالایی دارند اصلا اینگونه نیست. 

یعنی اکثر شـرکت هـایی که تبلیغات می کنند حتی بـه انـدازه پـولی 

که بــرای تبلیغات و بــرنــدســازی حقیقی هــزینه می کنند هــم ســود 

نمی کنند چــون اگــر ســود می کردنــد این روش را ادامــه می دادنــد 

در حـــــالیکه می بینیم بسیاری از شـــــرکت هـــــا مـــــدتی در تبلیغات 

تـلویزیونی و سـایر روش هـای ذکر شـده هسـتند امـا بـعد از گـذشـت 

زمـانی محـدود از صـفحه تـلویزیون غیب می شـونـد پـس همین امـر 

نـــشان می دهـــد که صـــاحـــبان این بـــرنـــدهـــا هـــزینه ای که بـــرای 

تبلیغات گذاشتند را هم نتوانستند سود کنند و منصرف شدند. 



برندسازی در فضای مجازی 

تــوصیه مــا بــرای شــروع تــجارت شــما بــرنــدســازی در فــضای مــجازی 

اسـت و الـبته رفـته رفـته بـا رونـق و شکوفـایی تـجارت هـای خـود بـه 

روش هــای پــربــازده و کم هــزینه تــری از بــرنــدســازی حقیقی هــم 

خــــواهید رسید مــــانــــند آنکه آراد بــــرنــــدینگ در بیش از ۱۸۰ کشور 

جــهان نــمایندگــان خــارجی خــود را فــعال نــموده و دفــاتــر و شــوروم 

دارد و بــــه این وسیله و بــــا کمک ســــفرا و رایزن هــــای کشورهــــای 

خـارجی بـه بـرنـدسـازی حقیقی هـم می پـردازد امـا بـرای شـما که تـازه 

بـا تـجارت آشـنا شـدید تـوصیه نمی شـود مـگر آنکه از ظـرفیت هـای 

آراد بــرنــدینگ که در پــرومــوشــن ۹ و بــالاتــر از آن ارائــه می گــردد 

استفاده نمایید. 

پس برای شروع بهترین گزینه برندسازی در فضای مجازی است. 

این روش از بـرنـدسـازی را می تـوانید بـدون آراد هـم داشـته بـاشید و 

هزینه چندانی ندارد. 



شروع تجارت داخلی با ۱۸ میلیون تومان 

در سـاخـتار آراد بـرنـدینگ ۴ مـرتـبه از بـرنـدسـازی که مـا بـه هـر مـرتـبه 

پـرومـوشـن می گـوییم وجـود دارد که مـربـوط بـه تـجارت داخـلی در 

کشور عزیزمان ایران است که پروموشن ۱ تا ۴ می باشد. 

از پـرومـوشـن ۵ تـا ۱۲ هـم بـحث تـجارت داخـلی مـطرح اسـت و هـم 

پای صادرات به میان می آید. 

ارزانـترین پـرومـوشـن در آراد بـرنـدینگ هـمان پـرومـوشـن ۱ اسـت که 

با هزینه ۱۸ میلیون تومان قابل دریافت است. 

۱۲ خــدمــت در ۱۲ پــرومــوشــن طــراحی شــده اســت یعنی هــر چــه 

پـرومـوشـن افـزایش یابـد هـم تـعداد خـدمـات ارائـه شـده بیشتر شـده 

و هم هر یک از آن خدمات در حجم بیشتری ارائه می گردد. 

تـجارتـخانـه آراد بـرنـدینگ خـدمتیست که از پـرومـوشـن ۱ ارائـه شـده 

و در تـمام پـرومـوشـن هـا فـعال اسـت امـا تـعداد فـعالیت کارمـندان 

آراد برندینگ برای کسی که پروموشن بالاتر دارد زیادتر است. 



تجارتخانه آراد برندینگ چیست؟ 

سـایت مـعتبری اسـت که در اکثر کلمات تـجاری در گـوگـل جـایگاه 

دارد و زمـانی که مـردم مـحصولی را سـرچ می کنند تـاجـران آرادی را 

پیدا کرده و بـــا دســـترس پـــذیری بسیار آســـانی که در هیچ ســـایت 

تـجاری داخـلی مـشابـهش را نمی بینید می تـوانـند بـا تـاجـران آرادی 

ارتباط بگیرند. 

در سـایت هـای دیگر اگـر بـخواهید اطـلاعـات تـماس فـروشـنده یک 

مـحصول را پیدا کنید بـاید ثـبت نـام کنید و کلی سـخت گیری بـرای 

کاربـران ایجاد می کنند و بـعد از طی کردن مـراحـلی دشـوار شـماره 

تـــلفن آن شـــخص را می دهـــند و در این بین چـــندین پیام می آید 

که هـرگـونـه مسـئولیتی از بـدبـخت شـدن شـما در ارتـباط بـا این فـرد 

بـر عهـده خـودتـان اسـت که کاربـران می تـرسـند و در حقیقت هیچ 

اعـتماد و بـرنـدسـازی بـرای آن فـروشـنده ایجاد نمی کنند و مشـتریان 

به ندرت آن هم با ترس و لرز تماس می گیرند. 



نمایی از تجارتخانه آراد برندینگ 

ابتدا تصویری از تجارتخانه آراد برندینگ را با هم مشاهده کنیم. 

در صـفحه اول تـجارتـخانـه ۱۵۰ تـاجـر آرادی مـعرفی و پـس از جـایگاه 

گرفتن در صفحات اول گوگل به صفحه بعد منتقل می شوند. 



حال یکی از پست های تجاری تاجرانمان را باز می کنیم. 

هــمانــگونــه که می بینید عکس هــایی از مــحصول تــاجــر، عــنوان و 

تــوضیحاتی بــرای مــحصول و نــام تــاجــر بــا عکس پــروفــایلی او بــه 

همراه دکمه زرد رنگ تماس به کاربر نشان داده می شود. 



انــتخاب عکس، نــوشــتن عــنوان مــرتــبط بــا مــتن و نیز انــتشار آن بــر 

روی سـایت تـجارتـخانـه صـفر تـا صـد بـا کارمـندان آراد بـرنـدینگ اسـت 

و تاجران آرادی فقط باید آن را تایید نمایند. 

حــال زمــانی که مشــتری بــر روی دکمه تــماس کلیک نــماید بسیار 

سـریع شـماره تـماسـش را بـرایش نـشان می دهـد که اگـر هـمانـجا بـر 

روی آن کلیک نــماید تــماس بــرقــرار می شــود بــدون اینکه نیاز بــه 

ثـبت نـام یا هیچ کار اضـافـه ای بـاشـد و یا اخـطاری بـه مشـتری داده 

شود که موجب ترس و نگرانی اش گردد. 

دلیل این امـر آنسـت که مـا بـا تـاجـران خـود قـراردادی می بـندیم که 

اگـر خـدای نکرده مـشاهـده شـود تـاجـری متخـلف اسـت و یا اصـول 

انـسانی و اخـلاقی تـجارت را رعـایت نمی کند و بـه نـوعی کلاهـبردار، 

دزد، مـال مـردم خـور و امـثال اینها بـاشـد مـحتواهـایش از تـجارتـخانـه 

حذف گردیده و قطع همکاری با او صورت می گیرد. 

در ادامــه تــصویری از زمــانی که مشــتری بــر روی دکمه تــماس زرد 

رنگ کلیک می کند را مشاهده می نمایید. 



سـوال اینجاسـت چـه تـفاوتی در مـحتواهـای تـاجـری که پـرومـوشـن ۱ 

دارد با پروموشن ۲ یا بالاتر وجود دارد؟ 

در پـاسـخ بـاید بـگوییم تـعداد مـحتواهـای تـولید شـده در طـول هـفته 

برای تاجران آرادی در هر پروموشنی متفاوت است. 



امــا تــفاوتی در کیفیت مــحتواهــای تــولید شــده وجــود نــدارد چــون 

قــصد نــداریم بــا تــفاوت در کیفیت هــا بــرنــدســازی تــجارتــخانــه را بــا 

مشکل مواجه نماییم و فقط اختلاف در تعداد محتواهاست. 

تنها تفاوت پروموشن ها در تعداد محتوای تجارتخانه نیست. 

ابتدا با تمام خدمات پروموشن ها آشنا شوید. 



حال جدولی که خدمات هر پروموشن را نشان می دهد ببینید. 

در سـطرهـا، بـه ۱۲ پـرومـوشـن و در سـتون هـا بـه ۱۲ خـدمـت اشـاره 

شده است. 

با این جدول می توانید خدمات هر پروموشن را متوجه شوید. 



شــما در ســطر ۱ که مــربــوط بــه پــرومــوشــن ۱ اســت فــقط خــدمــت 

شـماره ۱ که تـجارتـخانـه اسـت را می بینید و بقیه خـدمـات ضـربـدر 

قـرمـز دارنـد امـا بـه طـور مـثال در پـرومـوشـن ۱۲ هیچ ضـربـدر قـرمـزی 

مـشاهـده نمی کنید چـرا که تـمام خـدمـات بـرای پـرومـوشـن ۱۲ فـعال 

اســت و یا در پــرومــوشــن ۹ ســه خــدمــت ضــربــدر قــرمــز دارد و ۹ 

خدمت دیگر فعال هستند. 

در بعضی از بــخش هــای جــدول عــددی نــوشــته شــده اســت و در 

✅ قرار گرفته است.  بخشی از آن ها علامت 

✅ می بــاشــد یعنی آن خــدمــت فــعال اســت و  جــایی که عــلامــت 

تــعداد مشخصی نــدارد امــا زمــانی که عــدد می بینید یعنی تــعداد 

مشخصی از آن خـــدمـــت تـــوســـط کارمـــندان بـــه صـــورت هفتگی یا 

ماهانه به تاجران آرادی ارائه می گردد. 

چـون صـحبت در این مـقالـه دربـاره تـجارتـخانـه آراد بـرنـدینگ اسـت 

مـا تـنها بـه تـعداد مـحتواهـای تـاجـران آرادی در هـر پـرومـوشـن اشـاره 

نموده و حجم برندسازی سالانه آنها را بررسی می کنیم. 



برندسازی از تجارتخانه 

تــجارتــخانــه تــنها یکی از خــدمــات ۱۲ گــانــه پــرومــوشــن هــاســت که 

پروموشن یکی ها در آن سهم دارند و از بقیه خدمات محرومند. 

حجـم بـرنـدسـازی که در ادامـه بـه آن می پـردازیم فـقط مـربـوط بـه 

تـجارتـخانـه اسـت و بقیه خـدمـات را شـامـل نمی شـود که هـر کدام از 

آنها تاثیر جداگانه ای بر برندسازی تاجران دارند. 

پروموشن یکی ها فقط برندسازی شان با تجارتخانه است. 

عـدد نـوشـته شـده در جـدول میزان مـحتواهـای تـولید شـده تـوسـط 

کارمــــندان آراد بــــرنــــدینگ بــــرای تــــاجــــر آرادی در طــــول هــــفته را 

مـــشخص می کند و ســـال را که ۵۲ هـــفته در نـــظر بگیریم تـــعداد 

مـحتواهـای سـال تـاجـر آرادی مـشخص می گـردد که می بینید حتی 

تـاجـران پـرومـوشـن ۱ هـم بـه بـرنـدسـازی خـوبی می رسـند و مشـتری 

خــوبی خــواهــند داشــت که در انــتهای مــقالــه دربــاره پــایان ســال که 

قرارداد همکاری تمام می شود هم صحبت می کنیم. 



محتوای سالانه تجارتخانه پروموشن ها 

پروموشن یک: ۵۲ محتوا 

پروموشن دو: ۱۵۶ محتوا 

پروموشن سه: ۲۰۸ محتوا 

پروموشن چهار: ۲۶۰ محتوا 

پروموشن پنج: ۳۱۲ محتوا 

پروموشن شش: ۳۶۴ محتوا 

پروموشن هفت: ۴۱۶ محتوا 

پروموشن هشت: ۴۶۸ محتوا 

پروموشن نه: ۵۲۰ محتوا 

پروموشن ده: ۵۷۲ محتوا 

پروموشن یازده: ۶۲۴ محتوا 

پروموشن دوازده: ۸۳۲ محتوا 

پروموشن های بالاتر به شدت پر مشتری خواهند بود. 



تکلیف سال بعد 

بـرای سـال دوم نیاز بـه پـرداخـت هـزینه پـرومـوشـن نیست و بـا تـوجـه 

بــه ۱۰ درصــد ســودهــایی که ســهم آراد از تــجارت شــماســت و آن را 

می پـردازید تـفاهـم می کنیم و پـرومـوشـن هـا بـرایتان ادامـه می یابـد 

و خدمات جدید هم دریافت می کنید. 

سود آراد برندینگ باید محفوظ بماند. 

اینکه حـاضـریم سـال بـعد بـا پـول هـمان پـرومـوشـن سـال اول بـه شـما 

خـدمـات بـدهیم بـرای آنسـت که آراد بـرنـدینگ دنـبال سـود کردن از 

پـرومـوشـن نیست و پـرومـوشـن را بـرای هـزینه کارمـندان متخصصی 

می گیرد که بـرنـدسـازی تـاجـران را انـجام می دهـند و سـود مـا در ۱۰ 

درصــد تــوافــق از تــجارت هــای شــماســت که وقتی پــرداخــت کنید 

چون عدد بالایی می شود از پول پروموشن صرفنظر می نماییم.


