
حمایت یک نیاز طبیعی 

اگــر از اکثر مــردمی که زنــدگی شــان پــر از شکست و نــاکامی اســت 

دلیلش را بـپرسیم حـتما یکی از آن دلایل را نـداشـتن حـامی عـنوان 

می کنند و اینگونــه می گــویند که مــن اگــر حــمایت می شــدم یقینا 

جزء موفق ها بودم. 

اینکه راسـت می گـویند یا دروغ فـرع مـاجـراسـت و اصـل اینست که 

خــلاصــه نــداشــتن حــامی یکی از دلایل نــامــوفــق بــودن در زنــدگی و 

نداشتن رشد و نرسیدن به مقاصد متعالی است. 

تجارت هم از این قاعده مستثنی نیست. 

اگـر از شـما خـوانـندگـان بـزرگـوار بـپرسیم آیا قـبول دارید که تـاجـران 

ثــروتــمندتــرین مــردمــان روی زمینند کمتر کسی از شــما بــاشــد که 

منکر این حقیقت گردد. 

امــا وقتی می پــرسیم چــرا شــروع بــه تــجارت نمی کنید هــر یک از 

شما دلایلی را عنوان می نمایید. 



ریشه اکثر این دلایل بـه یک سـری شـاخـصه هـای سـلبی یا هـمان 

عنوان های منفی بر می گردد. 

مـــانـــند اینکه ســـرمـــایه نـــدارم، زمـــان نـــدارم، تـــخصص نـــدارم، بـــلد 

نیستم، نمی شـناسـم و خـلاصـه هـر چیزی که بـه نشـدن هـا مـربـوط 

می شـود بـه طـوریکه ذهـنتان بـه هیچ عـنوان بـاور نمی کند از شـما 

یک تاجر در بیاید. 

دلیل هـــــمه این افکار منفی و عـــــدم خـــــودبـــــاوری در یک جـــــمله 

خــلاصــه می شــود و آن هــم اینکه خــودتــان را در راه تــجارت تــنها 

حس می کنید. 

بـرای اثـبات این جـمله کافیست از شـما بـپرسیم اگـر پـدرتـان تـاجـر 

بود چه؟ آیا باز هم تاجر نمی شدید؟ 

آنجا می گویید اگر پدرم تاجر بود یقینا من هم تاجر می شدم.  

تفاوت در کجاست؟ 

در اینجاسـت که وقتی پـدرتـان تـاجـر نـباشـد بـا خـودتـان می گـویید 

که در مسیر تجارت تنها هستم و هیچ حمایت کننده ای ندارم. 



همین حـــس تـــنهایی و نـــداشـــتن حـــامی ذهـــنتان را بـــه این حکم 

قطعی می رساند که تاجر نمی شوید. 

امــا وقتی پــدرتــان تــاجــر اســت می گــویید تــنها نیستم و حــامی هــم 

دارم پس یقینا تاجر می شوم. 

پس نکته فقط در یک چیز است و آن هم داشتن حامی است.  

سوالی از تاجران قدیمی آرادی 

از تاجران قدیمی آرادی سوالی می پرسیم. 

آیا پدرتان تاجر بوده است؟ 

کمتر از یک دهــــم درصــــدشــــان می گــــویند بــــله و ۹۹ و نــــه دهــــم 

درصدشان می گویند خیر. 

حــال این ســوال را می پــرسیم که در مسیر تــجارت حــامی داشــتید 

یا نداشتید؟ 

همه می گویند بله داشتیم. 



حامی شما چه کسی بوده است؟ 

آراد برندینگ حامی ما بوده است. 

یقینا بـــاور کردنـــش بـــرایتان ســـخت اســـت امـــا حقیقتی اســـت که 

تــاجــران قــدیمی بــالاتــفاق این را بــر زبــان می آورنــد که حــمایت آراد 

در مسیر کسب درآمـــد و افـــزایش ثـــروتـــم از حـــمایت پـــدرم هـــم 

بیشتر بـــوده اســـت از اینروســـت که آنـــها آراد را پـــدر مـــعنوی خـــود 

دانسـته و در تـمام کامـنت هـا و نـظراتـشان بـه نـقش عظیم آراد در 

زندگی هایشان اعتراف دارند. 

حال از آنها بپرسید اگر آراد نبود هم تاجر می شدید؟ 

می گویند نه نمی شدیم. 

چرا؟ 

چـــون در مسیر تـــاجـــر شـــدن سختی هـــایی وجـــود داشـــت که بـــه 

تـنهایی قـادر بـه بـرطـرف کردن آنـها نـبودیم امـا بـا وجـود آراد بیش از 

۹۰ درصـد آن سختی هـا تـوسـط آراد و کارمـندانـش مـرتـفع گـردید و 

تنها ده درصدش را ما عهده دار گشتیم. 



مــانــند کسی که بــه بــدنــسازی می رود و بــه او وزنــه ای می دهــند و 

بــدون آنکه مــربی در کنارش بــاشــد بــگویند خــودت هســتی و این 

وزنه ها و شروع کن به تمرین کردن تا بدنساز شوی. 

این شد حالت اول. 

تجارت بدون آراد برندینگ می شود همین حالت اول. 

حـــالـــت دوم اینست که مـــربی می گـــوید مـــن کنارت هســـتم و تـــو 

شـــروع کن بـــه وزنـــه زدن امـــا هیچ کمکی بـــه تـــو نمی کنم و فـــقط 

نظاره گر هستم. 

این می شــود حــالــت دوم که نــمونــه اش را در تــجارت نــداریم امــا 

مــانــند اینست که یک دوره فــروشی بــخواهــد دوره هــای آمــوزشی 

تجارتش را بفروشد و می گوید اینگونه تاجر می شوی. 

امـا حـالـت سـوم مـربی در کنار تـوسـت و هـر جـا کم آوردی بخشی از 

فـشار وزنـه را از تـو بـر می دارد که این حـالـت شـباهـت بـه آراد دارد 

بــا این تــفاوت که آراد از یک وزنــه ده کیلویی فــقط یک کیلو را بــر 

عهده تو می گذارد و ۹ کیلوی دیگر را خودش بلند می کند. 



جـالـب اینجاسـت که چـون آراد اعـتقاد بـه اسـتقلال تـاجـرانـش دارد 

کسانی که خـارج از آراد هسـتند گـمان می کنند هـمه آن ۱۰ کیلو را 

شـما بـه تـنهایی بـلند کردی و فـقط خـودت می دانی که آراد بـود که 

۹ کیلویش را بلند کرد. 

حمایت های مورد نیاز در تجارت 

یک فرد برای اینکه تاجر شود به ۷ حمایت نیاز دارد. 

جـالـب اینجاسـت که آراد بـرنـدینگ هـر ۷ حـمایت را هـم بـه طـریق 

پـرومـوشـن هـای ۱۲ گـانـه و هـم بـه طـریق رایگان در اختیار تـاجـرانـش 

قـرار می دهـد که در حـالـت اول آراد می گـوید اینها را بـه مـن بسـپار 

و بــه بقیه امــور تــجارت مــشغول شــو و در حــالــت رایگان می گــوید 

مــن بــه تــو صــفر تــا صــدش را یاد می دهــم تــا خــودت این کارهــا را 

انــــجام دهی پــــس در هــــر حــــالتی این حــــمایت هســــت و طبیعتا 

حمایت در پروموشن بیشتر از رایگان است. 



۷ حمایت چیست؟ 

یک تاجر به این ۷ حمایت نیاز دارد. 

۱. برندسازی 

۲. تامین کالا 

۳. لجستیک 

۴. نقل و انتقال مالی 

۵. مدیریت 

۶. اطلاعات تجاری 

۷. ارتباطات تجاری 

بـه اخـتصار دربـاره هـر یک از این مـوارد تـوضیح داده و خـاطـر نـشان 

می کنیم تـمام این ۷ مـورد تـوسـط کارمـندان و نیز اعـضای مـحترم 

شـــورای سیاســـتگذاری که جـــمعی از تـــاجـــران و کارمـــندان قـــدیمی 

هســتند و بــا انــتخابــات تــوســط ســایر آرادی هــا بــرگــزیده می شــونــد 

برای تاجران آرادی به اجرا در می آید. 



۱. برندسازی 

یک تــاجــر بــرای اینکه نیاز بــه این نــداشــته بــاشــد تــا ســرمــایه اولیه 

زیادی داشـته بـاشـد و تـجارت بـرای مـردم عـادی سهـل الـوصـول شـود 

باید برندسازی را سرفصل اول کارش قرار دهد. 

آراد بـا بـرنـد کردن تـاجـرانـش بـا ظـرفیت هـای مـجازی و حقیقی در 

بیش از ۱۰ سرفصل عملیاتی این حمایت را انجام می دهد. 

این بـرنـدسـازی هـا در دو مـحور بـرای تـجارت هـای داخـلی و صـادراتی 

انجام می گردد. 

بــرنــدســازی اینترنتی مــحور اصلی تــجارت هــای داخــلی و دفــاتــر و 

شـوروم هـای خـارجی، نـمایندگـان خـارجی، سـفرا و رایزن هـای تـجاری 

کشورهـای مـختلف در ایران و سفیران ایران در کشورهـای مـختلف 

جهان محور اصلی مباحث صادراتی آراد برندینگ است. 

بـــا این بســـترهـــا یک تـــاجـــر آرادی هیچ نـــگرانی از جهـــت داشـــتن 

مشتری که ما به آن لید و سیگنال می گوییم ندارد. 



۲. تامین کالا 

یک تـــاجـــر نیاز بـــه این دارد تـــا کالایی در اختیار داشـــته بـــاشـــد تـــا 

بتواند بر روی آن تجارت کند. 

بــرخی از تــاجــران در زمــان ورود بــه آراد، خــودشــان تــولید کننده یا 

تامین کننده هستند که طبیعتا کارشان راحت تر است. 

اما اکثر مردم تولید کننده نیستند. 

حالا اینها دو گروه می شوند. 

کسانی که روابــط و آشــنایانی دارنــد که بــرایشان کالا را تــامین کند 

که اینها هم از همین ظرفیت استفاده می کنند. 

امــا در مــقابــل کسانی هســتند که این آشــنایی را هــم نــدارنــد و در 

این حـــالـــت آراد بـــرنـــدینگ تـــامین کالای آنـــها را بـــه میدان آمـــده و 

بــرایشان بــر عهــده می گیرد که اگــر پــرومــوشــن ۱۲ داشــته بــاشــند 

تـامین کالایشان مسـتقل و اگـر زیر آن بـاشـند وابسـته بـه آراد انـجام 

خواهد شد و در هر دو حالت مشکل تامین کالا رفع می گردد. 



۳. لجستیک 

بـه نـقل و انـتقال بـار از تـامین کننده تـا مشـتری و اخـذ مـجوزات لازم 

برای آن لجستیک گفته می شود. 

در این حـالـت هـم تـاجـران آرادی یا خـودشـان بـا این حـالـت آشـنایی 

دارند که می توانند انجام دهند. 

حالت دوم اینست که چنین آشنایی ندارند. 

اگـر پـرومـوشـن ۸ و بـالاتـر داشـته بـاشـند آراد بـرنـدینگ لجسـتیک آنـها 

را بــه صــورت مســتقل بــرایشان ســامــانــدهی می کند و اگــر زیر ۸ 

باشند وابسته به آراد انجام خواهند داد. 

مــنظور از مســتقل یعنی اینکه شــرایط را بــه گــونــه ای می چیند که 

بـدون نیاز بـه آراد هـم بـتوانـند این مشکلشان را حـل کنند و وابسـته 

یعنی حضور آراد در این موضوع برای همیشه لازم است. 

پــــس بــــاز هــــم هیچ نــــگرانی وجــــود نــــدارد چــــه بــــرای کسانی که 

پروموشن بالا دارند و چه کسانی که پروموشن پایین دارند. 



۴. نقل و انتقال مالی 

این مـــوضـــوع بـــا تـــوجـــه بـــه تحـــریم بـــودن کشور بـــرای یک تـــاجـــر 

مـــخصوصـــا اگـــر بـــخواهـــد کار صـــادراتی بکند بسیار حـــائـــز اهمیت 

اســت و آراد بــرنــدینگ این مــسالــه را بــرای تــمام تــاجــرانــش بــا هــر 

پروموشنی انجام می دهد. 

این کار عــمومــا بــا ۴ روش صــورت می پــذیرد که این روش هــا بــه 

ترتیب عبارتند از: 

۱. دفاتر و نمایندگان خارجی بیش از ۷۰ درصد موارد 

۲. صرافی های مورد اعتماد ۱۵ درصد موارد 

۳. ارزهای دیجیتال صرفا جهت نقل و انتقال ۱۰ درصد 

۴. سیستم بانکداری در شرایط خاص کمتر از ۵ درصد موارد 

لازم بــه ذکر اســت در تــجارت هــای داخــلی هــم بــا ایجاد ســاخــتار 

حــضوری در تــمام شهــرهــای ایران، اعــتماد ویژه ای بــرای مشــتریان 

ایجاد می نماییم که نقل و انتقال های داخلی آسانتر شود. 



۵. مدیریت 

مــدیریت بــرای آن دســته از تــاجــرانی که می خــواهــند صــاحــب یک 

شــرکت بــزرگ تــجاری شــونــد و نیازمــند مــنابــع انــسانی هســتند و 

ســاخــتارهــای گســترده تــری دارنــد کاربــرد دارد که از پــرداخــتن بــه 

زیربخش های آن در این مقاله خودداری می کنیم. 

امـــا کلیت مـــوارد مـــدیریتی عـــبارتـــند از مـــدیریت مـــنابـــع انـــسانی، 

مدیریت مالی، مدیریت بحران، مدیریت زمان و … 

۶. اطلاعات تجاری 

در آراد، تـمام اطـلاعـات مـورد نیاز تـجاری را بـه صـورت کامـلا رایگان 

دریافـت می نـمایید و آراد در زمینه اطـلاعـات تـجاری تـفاوتی میان 

پـرومـوشـن هـا قـائـل نشـده و حتی تـاجـران پـرومـوشـن نیم که طـرح 

رایگان آراد برای افراد کم بضاعت است را هم شامل می شود. 



۷. ارتباطات تجاری 

یک تـاجـر هـر چـقدر ارتـباطـات تـجاری گسـترده تـری داشـته بـاشـد 

طبیعتا تجارت های بیشتری انجام می دهد. 

آراد برندینگ ارتباطات خود را در ۴ سطح ارائه می نماید. 

۱. ارتباطات داخلی - پروموشن ۱ تا ۴ و پروموشن نیم 

۲. ارتباطات داخلی و صادراتی - پروموشن ۵ تا ۸ 

۳. ارتباطات سطح بالای داخلی و صادراتی - پروموشن ۹ و ۱۰ 

۴. ارتباطات تجاری VIP با حمایت کامل - پروموشن ۱۱ و ۱۲ 

این ارتـــباطـــات تـــجاری در زمـــان کوتـــاهی مـــوجـــب رونـــق گســـترده 

تـجارت هـای شـما گـردیده و بـه اصـطلاح عـامیانـه سـری داخـل سـرهـا 

در دنیای تجارت در می آورید. 

امیدواریم آراد را مــانــند پــدری عــاقــل، خیرخــواه و دلــسوز خــودتــان 

ببینید و حـمایت هـای مـا را بـپذیرید و الـبته فـرامـوش نـشود که ۱۰ 

درصد از سود هر تجارت تان را باید به حساب ما واریز نمایید.


