
تعریف پروموشن 

پیشتر هـم اشـاره کردیم بـرای تـجارت کردن یا بـاید سـرمـایه زیادی 

داشـته بـاشید و یا اینکه صـاحـب بـرنـدی بـاشید که هـم مشـتری و 

هـم تـامین کننده بـه شـما اعـتماد کنند و پـول و مـحصولـشان را بـه 

شما بسپارند. 

آراد بــــرای اینکه تــــجارت را مــــردمی نــــماید از شیوه دوم اســــتفاده 

نـموده از اینرو بـه شـدت مـعتقد بـه بـرنـدسـازی یا هـمان بـرنـدینگ 

اســــت و بــــه همین جهــــت نــــام بــــرنــــدینگ را در انــــتهای نــــام آراد 

مشاهده می نمایید. 

بـه فـرآیندی که بـاعـث ارتـقای بـرنـد تـجاری شـما شـود بـه گـونـه ای که 

مشــتریان و تــامین کنندگــان را بــرای تــجارت بــا شــما تهییج نــماید 

پروموشن می گویند. 

این فـرآیند بـه مجـموعـه کارهـایی اطـلاق می شـود که یا خـود تـاجـر 

باید آنها را انجام دهد و یا برون سپاری نماید. 



پروموشن در ساختار آراد برندینگ 

فـرآیند ارتـقا و رشـد بـرنـدهـای تـجاری شـما در سـاخـتار آراد بـرنـدینگ 

بـا کارمـندان مـتخصص مـاسـت که پیشتر هـم اشـاره کردیم بیش از 

۹۰ درصـد خـدمـات پـرومـوشـن ارائـه شـده تـوسـط آراد در هیچ کدام 

از شــرکت هــای مــتخصص بــرنــدســازی در ایران ارائــه نمی شــود و 

حتی ۴۰ درصـــــد از این خـــــدمـــــات را هیچ شـــــرکت خـــــارجی حتی 

آمریکایی ارائه نمی کند. 

شــما در هیچ جــای دنیا دســترسی آزاد بــه نــمایندگــانی از ســراســر 

جـــهان که بـــر تـــمام مـــحصولات تـــجاری اشـــراف داشـــته بـــاشـــند و 

شــرایط همکاری بــا شــما را بــا ســفرای خــارجی و رایزن هــای تــجاری 

سفارتخانه ها برقرار کنند نمی یابید. 

آمـــــوزش و کارگـــــروه هـــــای تخصصی رایگان و همچنین جـــــلسات 

تـــجاری B2B بـــا فـــعالان اقـــتصادی ســـراســـر دنیا آن هـــم در بســـتر 

مجازی میتینگ های آنلاین فقط در آراد برندینگ موجود است. 



پروموشن در ساختار آراد برندینگ 

فـرآیند ارتـقاء و رشـد بـرنـدهـای تـجاری شـما در قـالـب ۱۲ پـرومـوشـن 

مــختلف تعیین می شــود و این شــما هســتید که انــتخاب می کنید 

با چه قدرتی می خواهید خودتان را در دنیای تجاری برند نمایید. 

در هــر کدام از این پــرومــوشــن هــای دوازده گــانــه خــدمــاتی ارائــه 

گردیده که آن را از پروموشن پایین تر خود متمایز می نماید. 

اگــر بــخواهیم مــثال بــزنیم تــجارت را مــقصدی در نــظر بگیرید که 

شما را به ثروت زیاد می رساند. 

آراد بـرنـدینگ را جـاده ای در نـظر بگیرید که بین مـبدأ امـروزتـان بـا 

همان مقصد وجود دارد و می توانید در آن حرکت کنید. 

پروموشن وسیله نقلیه طی کردن این جاده است. 

پــرومــوشــن ۱ را دوچــرخــه ای و پــرومــوشــن ۲ را مــوتــوری در نــظر 

بگیرید و هـر چـه پـرومـوشـن بـالاتـر می رود سـرعـت تـان بیشتر شـده 

تا پروموشن ۱۲ که یک هواپیمای اختصاصی است. 



پروموشن سود آراد نیست. 

هـــزینه پـــرومـــوشـــن تـــنها بـــرای انـــجام فـــرآیند بـــرنـــدســـازی تـــوســـط 

کارمندان گرفته می شود و سود آراد نیست. 

آراد ســودش را بــه ۱۰ درصــد از تــجارت تــاجــران آرادی مــنوط کرده 

اســت که بــا خــوداظــهاری تــاجــر مــشخص می گــردد و اگــر خــدای 

نــــاکرده دیده شــــود تــــاجــــری تــــجارتی انــــجام داده و این ســــود را 

پرداخت ننموده است قطع همکاری صورت می گیرد. 

فهمیدن این موضوع کار سختی نیست. 

شـما در تـجارت بـا تـامین کنندگـانی ارتـباط دارید که آراد اکثر آنـها را 

می شــناســد و یا بــا نــمایندگــان خــارجی مــا صــادرات می کنید پــس 

دیر یا زود می فهمیم که چــه تــجارت هــایی بــا چــه حجــم و مــبلغ 

معامله ای انجام دادید. 

پـرومـوشـن سـود آراد نیست بلکه بـرای آنسـت که بـرنـدتـان جـا بیفتد 

و جامعه هدف تجاری محصولتان شما را پیدا کنند و بشناسند. 



پروموشن تا چه زمانی است؟ 

قــرارداد اجــرایی شــما بــا آراد بــرنــدینگ بــرای پــرومــوشنی که اخــذ 

نمودید برای یک سال است. 

اما آیا قرار است در پایان سال پروموشن شما متوقف شود؟ 

یعنی فرآیند برندسازی تان پایان پذیرد؟ 

در تــمام شــرکت هــای بــرنــدســازی دقیقا همین اتــفاق می افــتد که 

شـما پـول بـرنـدسـازی را بـرای مـدت تعیین شـده ای می پـردازید و بـا 

پــایان آن مــدت بــاید دوبــاره پــول جــدیدی بــدهید تــا آن خــدمــات را 

دریافت نمایید. 

امـا در آراد بـرنـدینگ اینگونـه نیست چـون مـا ۱۰ درصـد سـودی که 

از تـجارت هـای شـما بـه دسـت می آوریم بـه مـراتـب بیشتر از پـول 

پـرومـوشـن اسـت و نمی خـواهیم بـا پـول نـاچیز پـرومـوشـن بـرای ادامـه 

همکاری خـــودمـــان را ســـطح پـــایین نـــشان دهیم پـــس طـــرح آراد 

برندینگ برای ادامه روند پروموشن سال های بعد تفاهم است. 



پروموشن سال دوم بدون پول 

شــما در ســال دوم و ســال هــای بــعد از آن نیاز بــه پــرداخــت هیچ 

پــولی نــدارید بلکه مــا بــا شــما طــبق هــمان ۱۰ درصــد ســودی که از 

تجارت هایتان بدست می آورید تفاهم می کنیم. 

در اینجا دو حالت وجود دارد: 

۱. شــما در ســال اول بــه طــور مــثال پــرومــوشــن A را گــرفــته اید و 

قـصد دارید در سـال بـعد بـا هـمان پـرومـوشـن A ادامـه دهید که در 

این حـــالـــت بـــا هـــمان ۱۰ درصـــدی که از ســـودهـــای تـــجارت تـــان 

پـرداخـت می نـمایید بـا شـما تـفاهـم می کنیم که خـدمـات پـرومـوشـن 

قـطع نـگردد و بـا خیال راحـت از ارتـقاء و رشـد روز افـزون بـرنـدتـان بـه 

تجارت هایتان مشغول باشید. 

۲. شـــما در ســـال دوم می خـــواهید پـــرومـــوشـــن خـــود را بـــه B که 

عـددی بـالاتـر از A هسـت افـزایش دهید که در این حـالـت بـاید بـعد 

از تـایید واحـد امـور مـالی و حـسابـداری مبنی بـر صـحت پـرداخـت ۱۰ 



 B تـا A درصـدهـای قبلی از تـجارت هـایتان مـازاد هـزینه پـرومـوشـن

را به قیمتی که در همان سال مشخص می شود بپردازید. 

شــاید در نــظرتــان بیاید اگــر کسی بــخواهــد پــرومــوشــنش را کم کند 

چه می شود؟ 

هیچ تـــاجـــری پـــرومـــوشـــنش را کم نمی کند و اگـــر این ســـوال در 

ذهــــنتان پیش آمــــده اســــت بــــه دلیل اینست که هــــنوز تــــجارت 

نکردید و با جذابیت های ارتقای برند تجاری آشنایی ندارید. 

آراد برندینگ منحصر بفرد 

اینکه آراد بــرای ســال هــای آتی بــه تــفاهــم ســودهــای تــجاری قبلی، 

برایتان خدمات برندسازی را ادامه می دهد منحصر بفرد است. 

اولا هیچ شــرکت بــرنــدســازی بــه ســود تــجارت شــما کاری نــدارد و 

فـقط پـولـش را می خـواهـد در ثـانی هـمه آنـها بـرای سـال هـای بـعد 

هم پول جداگانه ای حتی بیشتر از سال اول از شما می گیرند.


