
چرا برندسازی؟ 

برای تجارت کردن دو راه بیشتر نداریم. 

۱. تـجارت بـه شیوه سنتی که تـاجـران قـدیمی بـا سـرمـایه هـای کلانی 

که داشـتند مـحصولات مـدنـظرشـان را در مقیاس بـالا می خـریدنـد 

ســپس دفــتری یا حجــره ای در مــرکز تــجاری شهــر دایر نــموده و بــا 

تبلیغات و کارمــندانی در واحــد فــروش و بــازاریابی آن را بــه فــروش 

می رساندند و سود خود را از معاملات به دست می آوردند. 

این سـبک از تـجارت بـرای مـردم عـادی کارایی نـدارد چـون اولا مـردم 

چنین ســرمــایه هــایی را که در حــال حــاضــر نــزدیک بــه چــند صــد 

میلیارد تـومـان بـاشـد را نـدارنـد در ثـانی مـدیریت این حجـم از کار در 

حیطه مـنابـع انـسانی و مـالی و … بـرایشان سنگین و غیرممکن بـه 

نـظر می آید و اگـر هـم چنین سـرمـایه ای داشـته بـاشـند جـز نـابـود 

شدن سرمایه چیزی برایشان به همراه ندارد. 

پس اگر می خواهیم مردم تجارت کنند باید راه دیگری بیابیم. 



۲. تــجارت بــه شیوه نــوین که مبتنی بــر اســتفاده از ظــرفیت هــای 

تکنولوژی جدید است. 

در این شیوه که بـرنـدینگ نـام دارد بـه جـای آنکه چـند صـد میلیارد 

تـــومـــان هـــزینه کنیم و خـــودمـــان را درگیر یک ســـاخـــتار مـــدیریتی 

سنگین بــا چــند ده نیرو و شــرکت داری نــماییم تــلاش می کنیم تــا 

خودمان را برند کنیم. 

پیشتر هم گفتیم که این برندسازی دو حالت دارد. 

۱. بــرنــدســازی ســازمــانی که یعنی نــامی را بــرای شــرکت یا ســازمــان 

تـجاری خـود بـر می گـزینیم و لازم هـم نیست که روز اول این بـرنـد 

را جــایی ثــبت کنیم بلکه در طــول زمــان این کار را انــجام خــواهیم 

داد و تــنها بــاید زیرســاخــت هــای تکنیکی بــرنــدســازی ســازمــانی را 

ایجاد نماییم. 

۲. بـرنـدسـازی شخصی که بـر روی نـام شـخص خـودمـان بـرنـدسـازی 

می کنیم بــه گــونــه ای که فــلان فــلانی را بــه عــنوان تــاجــر مــحصول 

ایکس بشناسند همان محصولی که تجارتش را انجام می دهید. 



روش های برندسازی 

بـه طـور کلی می تـوان تـمام روش هـای بـرنـدسـازی را بـه دو دسـته 

تقسیم نمود: 

۱. برندسازی حقیقی 

۲. برندسازی مجازی 

بـــرنـــدســـازی حقیقی اشـــاره بـــه روش هـــایی دارد که بـــدون نیاز بـــه 

اینترنت قابل اجراست. 

بـه طـور مـثال در سـاخـتار آراد بـرنـدینگ کارگـروه بـا سـفرای خـارجی و 

جـلسات تـجاری B2B بـا نـمایندگـان خـارجی از مـصادیق بـرنـدسـازی 

حقیقی می بـاشـد امـا بـاید این را بـدانید بـرنـدسـازی حقیقی خـارج از 

سـاخـتار آراد بـرنـدینگ بسیار پـرهـزینه اسـت و مـا اصـلا آن را بـه شـما 

توصیه نمی کنیم. 

بیلبوردهــــای تبلیغاتی، تبلیغات تــــلویزیونی، حــــضور در نــــمایشگاه 

هــای بین المللی تــجاری و ســفرهــای خــارجی مــصادیق بــرنــدســازی 



حقیقی اســـت که هـــزینه هـــای بسیار زیادی را بـــرای تـــاجـــران بـــه 

هـمراه دارد و این روش هـا را هـمان تـاجـران سنتی و سـوپـرمیلیاردر 

انجام می دهند. 

امـا مـردم بـا بهـره گیری از بـرنـدسـازی مـجازی می تـوانـند خـود را در 

عرصه تجارت به چشم بیاورند. 

آراد بـرنـدینگ جـدای از بـرنـدسـازی حقیقی، بـرنـدسـازی مـجازی را هـم 

در دستور کار برای تاجران خویش قرار می دهد. 

۱. تــجارتــخانــه آراد بــرنــدینگ بــزرگــترین ظــرفیت بــرنــدســازی بــرای 

تجارت های داخلی می باشد. 

۲. پـــرزنـــت مـــحصول بـــرای نـــمایندگـــان خـــارجی در میتینگ هـــای 

آنـلاین بـا نـرم افـزار گـوگـل میت از بهـترین ظـرفیت هـای بـرنـدسـازی 

آراد برندینگ برای صادرات است. 

۳. طـــراحی ســـایت و تـــولید مـــحتوا بـــه زبـــان فـــارسی بـــرای تـــجارت 

داخـلی و بـه زبـان هـای انگلیسی، عـربی و … بـرای صـادرات کاربـرد 

بسیار زیادی دارد و مشتریان پولداری برایتان بوجود می آورد. 



۴. داشـتن زیرسـاخـت تـجاری بـرای تـجارت داخـلی و صـادراتی نـشان 

می دهـد که شـما یک بـرنـد حـرفـه ای هسـتید که این مـوضـوع در 

جلب اعتماد مشتریان بسیار اثرگذار است. 

۵. کانـال هـای تبلیغاتی داخـلی و صـادراتی بـرای عـرضـه مـحصولات 

شما به مشتریان از دیگر ظرفیت های برندسازی آراد است. 

۶. بـــانک اطـــلاعـــاتی از مشـــتریان داخـــلی و صـــادراتی یکی دیگر از 

پتانسیل های برندسازی می باشد که می توانید از آن بهره ببرید. 

اگـر تـاجـری بـه هـر دلیلی نـخواهـد بـرای بـرنـدسـازی اش هـزینه کند 

می تــوانــد تــجارت را بــا بــرنــدســازی رایگان آغــاز نــماید امــا طبیعتا 

نیازمند دو چیز است: 

۱. باید روزانه حداقل ۴ ساعت فقط برای برندسازی وقت بگذارد. 

۲. در روش هـــای رایگان بـــا این وقتی که می گـــذارد بـــاید انـــتظار 

دیدن اولین نتیجه را بـه بـعد از سـال اول مـوکول نـماید چـون مسیر 

بـرنـدسـازی رایگان آن اعـتبار و نـفوذ را نـدارد چـون هـمگان می دانـند 

این ظرفیتی که شما از آن بهره می برید رایگان است. 



طبیعتا مشــــتریان واقعی و مــــخصوصــــا ســــطح بــــالا در مسیرهــــای 

رایگان حضور جدی ندارند. 

بـــه طـــور مـــثال شـــما یک مـــاشین مـــدل بـــالا ســـوار شـــوید که مـــال 

خــودتــان اســت و بــخواهید بــرای عــقد یک مــعامــله تــجاری بــروید 

طبیعتا تـاثیرگـذار اسـت حـال اگـر طـرف مـقابـل بـفهمد این مـاشین از 

آن شـما نیست و مـال دیگری اسـت که بـه شـما قـرض داده اسـت 

دیگر شما را جدی نمی گیرد. 

وقتی از برندسازی رایگان استفاده می کنید معنی اش چیست؟ 

معنی اش اینست که پــول نــداشــتید از روش هــای پــرومــوشنی که 

هـمان روش هـای ارتـقاء دهـنده تهییجی بـرنـدهـا هسـتند اسـتفاده 

کنید و یا مـــتخصصانی اســـتخدام نـــمایید تـــا آن کارهـــا را بـــرایتان 

انـجام دهـند چـون هـمگان می دانـند هیچ تـاجـر پـولـداری خـودش را 

درگیر روش های به اصطلاح Free و رایگان نمی کند. 

بـــا هـــمه این تـــوصیفات، همینکه تـــجارت را شـــروع کنید بهـــتر از 

اینست که شروع نکنید چه با برندسازی پروموشنی چه رایگان.


